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Adapter le centre-ville/centre-bourg aux

usages et modes de vie en évolution
Enjeux et leviers d'actions
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Introduction

Enjeux

—



La problematique par I'exemple

Saint-Maixent-I'Ecole

SAINT-MAIXENT
Centre-ville marchand
(périmeétre d'étude)
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O Enseigne nationale

Cellules commerciales
par catégorie d'activité

® Alimentation

® Auto / Services

® Beauté / Santé

® Culture / Loisirs

® Eg. de la Maison

Eg. de |a Personne

® Restaurafion

@ Vacant / Travaux
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Le circuit marchand apparait beaucoup trop allongé au vu des

commerces encore en activité.

84 magasins dont 39 vacants, soit 46 %
- Taux de vacances trés important
- Quasi-absence des enseignes nationales

U Rue Chalon 170 de long :

- en voie de décommercialisation

- magasins attractifs en début de rue et les 2/3
restants subsistent des magasins isolés

U Rue Taupineau, 120 m de long :
- signe de fragilité des commerces

U Place du marché 80 m de long :
- conservation d’un dynamisme
- posséde des atouts pour le commerce

0 ﬂ.o
an'%
2
e 022

A

0 30 60m
I

Berenice,

<> Cerema




La problematique par I'exemple
Saint-Maixent-I"Ecole

SAINT-MAIXENT

Centre-ville marchand 84 magasins dont 39 vacants, soit 46 %
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Auto / Services / Leclerc Azay

Galerie: 11 boutiques

Beauté / Santé PAC: 36 unités
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® Culture / Loisirs
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La problematique par I'exemple
Josselin
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a problematique par I'exemple
osselin

LAVILLE'JARNO.
LA VILLE
LA:ROUGERAIE MAINGUY

LA VILLE

DUBOIS
LE MOULINSTAN

BELLEVUEs

TREVAN
LA VALLEE ¥
LEJRRE DE - 4 IElPoNT VILLE‘BRIEND
LETANG MAREUC
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'ATBOURDONNAIS : g\ : LA VILLE
MOISAN
LA MARE
SAINT=JULTEN
LE\POTEAD
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- y Chateau de Josselin ®

CARADEC
3.

FAI BELLE
JFALOUETTE

- 3
LAWILE ALLAIN " LAVILLE
JOUBARD

LAWILLE-RUAUD Foe]
»\ BE
LE TERTRE LA MILLOTTE

DU ME LA VILLE

GOURDAN

LA VILLE BIHAN
% LA VILLE'HELLO
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Des cercles vicieux

Accidents extérieurs : fermeture ou relocalisation d’un établissement
industriel...

Vieillissement : |e vieillissement des équipements et des habitants détournent
les jeunes ménages, les commercants, les professions libérales du centre-
bourg...

L'évidemment : la commune peut étre tres dynamique mais la mauvaise
ergonomie du centre-bourg peut entrainer progressivement son évidemment
gui accentue encore le contraste avec la périphérie en développement...

La patrimonialisation : |a spécialisation patrimoniale et mémorielle porteur
d’'une image peu progressivement repousser en périphérie les habitants faute
d’'une ergonomie de bon niveau...

<> Cerema




En quoi le centre-bourg est attractif ?

Pour le commergant ? Pour le chef d’entreprise ?
Pour I’habitant ?
Pour le chaland ?

Qu’est-ce qui donne envie aux acteurs existants de CONTINUER A INVESTIR?
Qu'est-ce qui donne envie de S'IMPLANTER?

Qu'est-ce qui donne envie de FREQUENTER?

Qu’est-ce qui donne envie de SARRETER ET CONSOMMER?

Qu'est-ce qui donne envie de VIVRE OU TRAVAILLER?

& Cerema rg



Construire une stratégie pour
renouveler |'attractivité

Des fondamentaux

—



4 fonctions fondamentales
qui agissent comme des facteurs de commercialité

fm

La fonction
identité
Créer un attachement, un
point de repére, une fierté

LI

fm

La fonction
identité
Créer un attachement, un
point de repére, une fierts

La fonction

economique

i

La fonction

e f

La fonction

habitat :
Proposer un habitat adapté La fO n Ct 1on

aux NOUVeaux parcours

résidentiels services
Répondre a des besoins
non-marchands d’habitants

i

La fonction

La fonction

habitat ¢
Praposer un habitat adapté services

Le centre-ville administratif

@

La fonction h

La fonction
identité

Créer un attachement, un
point de repére, une fierté

La fonction

économique
économique identité onserver une fonctior
o f Créer un attachement, un
point de repére, une fierté

La fonction

La fonction Tvio
habitat
Proposer un habitat adapté
aUX NOUVEAUX Parcours
résidentiels

La f N La fonction
a fonction Rervices
habitat Répondre a des besoins
Proposer un habitat adapté non-marchands d’habitants
Qux nouveaux parcours
résidentiels

L’ex centre-ville Le centre-ville habité ©David Lestoux
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L'approche sociologique

Comprendre la désaffection des centres-bourgs pour cibler ou agir.

Un centre est un conteneur, un volume, une enveloppe, un cadre qui contient
des ressources et des outils pour accéder aux ressources

SITE ESPACE PUBLIC HABITAT COMMERCES SERVICES OUTILS

Habitabilité Efficacité
Utilisabilité
Disponobilité

Habitabilité Habitabilité Habitabilité
Efficacité Disponibilité Disponibilité

Dimension Habitabilité

ERGONOMIQUE  JIUGIRERIIIE Normativité

Lisibilité

Attirance

Dimension . Cohérence Attirance Attirance : -

- Attirance : : Attirance Attirance
MEDIATIQUE Maitrise Ciblage Ciblage

Ciblage

Dimension ::1;2?‘2::2 Identité Urbanité
SOCIOLOGIQUE Identité Urbanité Intensité
Dimension Accessibilité Accessibilité Accessibilité Accessibilité Accessibilité
ECONOMIQUE Utilité Utilité Utilité Utilité Utilité

©FEPFB — MANA/CERUR
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Construire un reécit...
.... pour marquer une singularité,

Mellé a fait le choix original de
construire son récit autour du
développement durable. Un choix
revendiqué, affiché des l'entrée de
bourg « Mellé, Village durable ».

©EPFB — MANA/CERUR
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Construire un récit...
.... pour renouveler I'image,

Certaines communes
bénéficient d’'une image
cohérente et maitrisée qui
participe a leur rayonnement.
Pour construire cette image,
elles sappuient sur un
patrimoine historique
soigneusement préservé. Cette
image constitue un facteur
d’attractivité et un atout pour
ces communes.

Mais quelle place laissée a la
création contemporaine ?

OEPFB — MANA/CERUR
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Construire un récit...
.... pour accompagner la mutation

'accélération récente de la
transformation de la commune par
la réalisation d’importants
programmes d’habitat et donc
d’accueil de nouveaux habitants,
vient interroger l'identité et a
travers elle 'image de la commune. §

©EPFB — MANA/CERUR
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' PARCS ET JARDINS

Villaae iardi
village jardin

X /& i \w
£ X y: B s TNE, 1 YL P
: . ‘F‘& i i 7

remarquable REGION CENTRE
T e
i i ‘\"\' \\

A //;E’/
s }u

Bl vacant

[ son état

Etat moyen

[ Mauvais état

—

e Fagade dégradée
Probléme de circulation

‘: ou de stationnement

[T Espace public  réaménager

O ctevisuote

B> Perspective & prdserver

Déviation du bourg
sans habitation :
souhait que la
limitation reste

a 50 km/h

@ Centre du village
en zone rencontre

| Reste de l'agglo-
mération en zone
limitée a 30 km/h

Un processus de revitalisation

1998 : enfouissement des réseaux
1999 : diagnostic bati et espace public
2001 : plantation rosiers et vivace aux
pieds des murs
2005-2008 : aménagement des
entrées de bourg
2014 : voie de contournement et
bourg apaisé (zone de rencontre et
zone 30)

+
Des animations, dont un festival de la
rose

Objectif : « redonner la rue aux
habitants »



PARCS ET JARDINS

jardin

remarquable REGION CENTRE

1 boulangerie, 2 restaurants-chambres
d’hotes, 1 coiffeur et 1 librairie

o
(G
c
N
N
=
>
-
20
o
‘O
c
O
L
3
v
X
e




Construire un reécit...
.... pour répondre a des cibles de population et d’acteurs

Chaque ménage « raconte une histoire » qui le conduit dans son parcours familial
et résidentiel a venir habiter tel centre bourg de telle commune.

Personnes agées :
Dimension ergonomique de I’habitat, des commerces et des services
Dimension sociologique de |'espace public, des commerces et des services

Jeunes périurbains :

Dimension ergonomique & économique de I’habitat

Dimension ergonomique des commerces, des services et des outils
Dimension sociologique des services

Mais ce sont aussi des acteurs économiques, associatifs...

<> Cerema
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Mobiliser les acteurs
et créer une dynamique collective pérenne

e N2
Les contrats de \s}“in

Ainventer ...

réciprocité
Ville-Campagne

\ER
\.r'&“l

Impliquer
les habitants dans
la mise en oeuvre
du projet

\'Associer des
établissements
d’enseignements
UpErieurs ou pro;
fessionnels

Reduire les
incertitudes

eﬁiﬂ

Identifier
les initiatives
et les personnes
ressources

Assocdier
les habitants a la
conception
du projet

de villes ou
de territoires

\'Dévelapper
la coopération
entre
acteurs publics

t‘-" IF
0¢

Impliquer
la population
dans la

démarche

Mobiliser
I'ingénierie
présente mais
dispersée

1,
W "y, / oF
W Yy,
\\\\\ wA sc
\b\ le:
ag

Créer une
dynamique collective

Une action collective qui a
pour objectif la mise en ré-
seaqu des initiatives publigues

<> Cerema
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Mobiliser les acteurs
et créer une dynamique collective pérenne

Une action publigue qui a pour objectif la mobilisation des savoirs et savoirs-faires
ainsi que la mise en réseau des initiatives publiques et privées (plutot que de
prescrire des actions).

Audrey Boulvert
HABITER JOSSELIN

Programme : logements neufs ‘

Site : rue Glatinier

A Azé, des travaux d’étudiants, en se
dégageant d’une partie des
contraintes, ont donné a voir des
possibles permettant de susciter
I'intérét, le désir, de se projeter, de
créer une dynamique.

<> Cerema
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Penser et agir a difféerentes échelles

-—
=
"‘.-"7_—_ Pérenniser les soli-
I?} darités a I'échelle du
*‘,’.’:, bassin de vie
s
?, Miser sur la solidarité plutdt
1IF que sur la concurrence
wC
® territoriale

Renforcer
et pérenniser
les poles de

services et de
commerces

JAER
a2

Mutualiser ou
concentrer les
services

Offrir un cadre
attractif pour
les activités
dans le bourg

Améliorer
I"accessibilite
aux services

pour tous et 3
tout dge

JVER

»

Ainventer ...

S'appuyer sur
les relais
associatifs

ﬁ.‘nER

Cibler

les publics et
adapter

les offres de

transport

JIER

Porter le
développement
numérigue
du territoire

<> Cerema
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Construire une stratégie pour
renouveler |'attractivité

Un ensemble de dimensions a mobiliser — le commerce

—e~



Les défis de la revitalisation commerciale

Maitriser I'éclatement des fonctions commerciales, la périphérisation et la croissance des
surfaces

Implantation de commerce de proximité sur les axes de flux (capitalisation sur la
péri-urbanisation de I’habitat)

'augmentation de m? commerciaux augmente (hors idf) 3 a 5 fois plus vite que la
population

Innover pour s'adapter aux consommateurs

Impact du e-commerce (partout et nimporte quand)

Croissance de l'intérét pour les produits de terroir et circuits courts
Importance du drive

Développement de la senior économie

Transformation du rapport aux achats (développement des loisirs associés)

Conforter les centralités de proximité et générer du flux

<> Cerema

Affaiblissement des centres (habitats, services, emplois et équipements publics,
contournement routier)
Tension entre offre en stationnement et qualité urbaine/identité




Leviers d’action

Aménager des
espaces publics
avec les yeux d’un
client/usager

Animer et
Générer de la
fréguentation

Accompagner les
porteurs de projet
et les commergants
existants

- /

Animer une
politique locale
du commerce

<> Cerema




Leviers d’action

Animer une Observer et analyser
politique locale du
commerce Définir et privilégier fus s s SUMERIQUE
espace de centralité SEMAREELGD - SLAVICES MUMIGIPAUK
\ , EN CHARGE DES TRANSPORTS TOURISME URBANISME
Accompagner les et I'espace de | SIOMMESNSOmMI®E | PATRIMOINE ATTRACTVITE
. o geg 7 \ K ADMINISTRATIONS
porteurs de projet commercialité o o DETAT
et les commercants PRE..S‘SE \\\g\,\.LUL/_ / /\//' el
existants Coord | RIVERAINS | N\ </ TERRITORIALES
\ j ooraonner ies \_\ \\/\ (\// INTERCOMMUNALITE
-, | acteurs e ;"hﬁamns
Aménager des e = MANAGER E
espaces publics Dot SPORT . DE CENTRE-VILLE
' _— $ ccl
avec Ies yeux d un \\//)~ \0 HAMBRE D’ cn(x:}ylé
: BESBIARTRES 2y CLy e
\ cllent/usager j FONCIERS . —7 r”-\ e
) . ey | ienanoe
ENMSEIGNES croressions ! . .
. o WATIOMALES List .~ ETD'ARTISANS
Animer et Generer PARTENAIRES I'IIITE?LES ) OFFICE DU TOURISME
4 H ENTREPRISES LOCALES ASSOCIATIONS CULTURELLES
_ delafrequentation omunoe \p BANQUES oo fIomtine, o0 e
EXPLOITANTS DU STATIONNEMENT
Centre Ville en Mouvement
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Podcasts Mes communes Météo france Le Journal Newsletters Rechercher

Entreprises Actualité Secteurs d'activités Emploi Vie de I'entreprise Expertises Dossiers Evénements ABONNEZ-VOUS >

MENU

Eﬂ ce moment [ French Fab H Salon de I'agriculture H Recrutement H L'export avec... l bpif

En ce moment Algérie Stade Rennais - Arsenal Salon de I'agriculture Tempéte Freya Gilets jaunes
comm

d ( Accueil Pays delaLoire / Nantes

Chateau-Thébaud. Le nouveau pdéle commercial a fait le plein

Dans le nouveau péle, la supérette et la boulangerie. | OUEST-FRANCE

Corinne ARGENTINI Un centre bourg presque vidé de ses commerces, non loin d’un pole

Modifié le 17/01/2018 & 00h02 commercial tout neuf. A Chateau-Thébaud, dans le vignoble de Nantes, le

Publié le 09/01/2018 a 18h44 & = < - Y
T e transfert commercial a eu lieu. Le fruit d’une volonté politique.



Leviers d’action

Animer une
politique locale du
commerce

Accompagner les
porteurs de projet

et les commercants
existants

Aménager des
espaces publics
avec les yeux d’un
client/usager

N

/

-
Animer et Générer

de la fréquentation

-

~

J

<> Cerema

" Gérer "immobilier commercial
- Observer le niveaux des loyers, sensibiliser les
propriétaires, taxe locaux vacants
- Droit de préemption ou acquisition a I'amiable

Soutenir les créations d’entreprises
- pépiniere, couveuses, commerce relais, boutique
éphémere

Accompagner I'adaptation aux mutations socio-économiques

- Ouverture le soir ou le midi (permanent ou
événementiel), différentiation des produits et services,
2.0, aménagement vitrine

-  Modeles économiques alternatifs

Accompagner durant les travaux




Exemple Saint-Brieuc (45000 hab)

Boutiques Starter (Crédit agricole)

Le Agricole des Cotes-d’Armor propose le louer (23 mois) des locaux non utilisé de la
banque pour un loyer inférieur au marché.

Sur la base d’un appel-a-projets, un jury composé de membres du Crédit Agricole des
Cotes d'Armor, d'un élu, d'un membre de la CCl et de Boutik'n'Co (I'Union des
commercants de Saint-Brieuc) examine les business plans, avant de les sélectionner.




Leviers d’action

] I
Animer une

politique locale du
commerce

Accompagner les
porteurs de projet
et les commergants
existants

- /

Aménager des
espaces publics

avec les yeux d’un
client/usager

Animer et Générer
de la fréquentation

<> Cerema

Requalifier les espaces publics (confort et identité)
- PMR, terrasse, éclairage, poubelles

Localisation et aménagement de la place/halle marché
Ville ludique (jeux, sécurisation, etc.)

Porte d’entrées du centre-ville

Mettre en valeur les devantures
- Ravalement, vitrophanie, charge enseigne, etc.
- Boucle marchande

Favoriser la marche et le vélo
- Cheminements piétons et vélos, mobilier (banc, arceaux, etc.)

Adapter les plans de circulation et de stationnement
- Adapter et hiérarchiser le stationnement au type de commerce
et temps d’achat, stationnement famille

- Sens de circulation




Plan piéton

Cette commune rurale s’est dotée d’un plan piéton afin de mener des actions
cohérentes en matiere d'aménagements et de promotion de ce mode de déplacement.

Ce choix a été motivé par la conviction, vérifiée depuis, que la pratique de la marche
est favorable a la hausse de fréquentation des commerces de proximité.

La Chapelle-Glain, recensameant des cheminements pédestres
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Mise en accessibilité du centre-bourg

Réaménagement du centre-bourg en 2008-2013 avec une conviction « La mise en
accessibilité engendre des travaux onéreux lorsqu’elle implique des adaptations et des
aménagements par petits secteurs. Mais, si on integre la mobilité au départ du projet,
le colt supplémentaire est minime.« .

Le choix a été fait de rehausser 'ensemble des espaces publics pour supprimer les
marches de seuils des commerces.
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Espace extérieur

Création d’une terrasse de café lors du réaménagement du centre-bourg
Le caractere d’espace de rencontre a été renforcé (versus connotation routiere)

Un espace dédié aux enfants a été aménagé en contrebas de I'église. Il comprend trois
grands jeux adaptés a des ages différents et une grande table de pique-nique.




Création d’'une halle de marché

Création d’une halle couverte pour dynamiser le marché et intégrer 'accueil touristique
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Opération facades et devantures commerciales

Sur la base d’'un document de référence et avec I'appui du CAUE, la collectivité
subventionne 70 % du montant total HT (max 7500 euros).

OPERATION

< rénov?ns F A C A D E S E T
construisons D EV A N T U R E S

) & ..'i/ ‘ i *f~‘ ‘J/." __ g

Exemple Bram (6977 hab)



Leviers d’action

] I
Animer une

politique locale du
commerce

Accompagner les
porteurs de projet
et les commergants

existants
\_

N\

Aménager des
espaces publics
avec les yeux d’un

client/usager

- /

Animer et Générer
de la fréquentation

<> Cerema
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Maintenir des créateurs de flux
- Equipement publics (dont culture et enfance), pépiniéres
d’entreprise, maison médicale

Capter une clientele touristique ou de loirirs
- Patrimoine bati et paysager, parcours, activités

Proposer des événements culturels, sportifs ou

commerciaux

- Festival, Land Art,

- Semaines commerciales, jeux des vitrines, piétonisation
éphémere




Effet vitrine croisé

Un projet réunissant une maison médicale a I'étage (nouvellement créée)
et une épicerie Casino en rdc (relocalisée le long de I'axe passant)

Le projet s’installe dans une dent creuse et a été construit avec la
technique traditionnel du Pisé (sur les conseil du PNR du Livradois-Forez).
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STUWA

Un parcours d’art contemporain en milieu rural (27 ceuvre dans 22
communes).

Les ceuvre d’'une année sont conservées au moins trois ans.

En parallele, un fond de mécénat a également été créé avec la fondation
de France et les entreprises du territoires pour réhabilité le patrimoine
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L'attractivité d’un centre-bourg est a la fois liée a la densité de population et
d’emplois, aux flux qui le traversent, aux équipements qui y sont implantés et a son
identité.

La gouvernance et les documents de planification doivent permettre de réguler la
concurrence territoriale et de maintenir un équilibre entre centre et périphérie.

La vitalité commerciale et économique d’un centre-bourg dépend de la capacité des
collectivités locales a mobiliser les professionnels concernés et co-définir avec eux
une stratégie globale et une communication unique.

L'adaptation aux nouveaux modes de vie et de consommation implique plus
d’innovation et de différenciation dans les produits et les services proposés, en
s’appuyant notamment sur des expérimentations.

Favoriser une pratique quotidienne, ou plus occasionnelle, du centre-bourg implique
de réaffirmer sont role de centralité par des espaces publics apaisés, par des
animations régulieres et une accessibilité facilitée.



Construire une stratégie pour
renouveler |'attractivité

Un ensemble de dimensions a mobiliser —
les activités autres que le commerce

—e~



Dynamiser I'’économie
S’appuyer sur les acteurs locaux et valoriser les ressources territoriales

\ER T
\f“q

Créer
des ateliers de
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Dynamiser I'’économie

S’appuyer sur les acteurs locaux et valoriser les ressources territoriales

Les atouts pour les territoires d’une offre

économique alternative au ZAE :

- Revitaliser les villes et les bourg

- Mutualiser les services collectifs

- Soutenir les entreprises dispersées dans le tissu
urbain

- Assurer la sécurité urbaine

- Contribuer a I'égalité sociale

- Reconqueérir les friches industrielles

- Optimiser 'utilisation de toutes les surfaces
disponibles dans la ville et le bourg

<> Cerema

Y Fconomie de I'aménagement
Implantation des entreprises
Intermodalits, Argumentaire et leviers en faveur d ‘une localis ation

Aménagement préférentielle dans la ville ou le bourg
et Logement des activités de production ou de service
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Construire une stratégie pour
renouveler |'attractivité

Un ensemble de dimensions a mobiliser —
S’engager dans la transition énergétique et écologique

—



Réduire la consommation des ressources non renouvelables et restaurer la biodiversité
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Réduire la consommation des ressources non renouvelables et restaurer la biodiversité
—_ s y&
— Langouét &S

UNE BIBLIOTHEQUE HQE
ET LOGEMENTS SOCIAUX

UNE CANTINE 100% BIO

DES LOTISSEMENTS
ECOLOGIQUES

SA PRODUCTION
ELECTRIQUE ECOLOGIQUE
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Mettre en ccsuvre une
strategie de revitalisation
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Loi Elan

Opération de revitalisation du territoire
L'ORT vise une requalification d’ensemble d’un centre-ville dont elle facilite la
rénovation du parc de logements, de locaux commerciaux et artisanaux, et plus
globalement le tissu urbain, pour créer un cadre de vie attractif propice au
développement a long terme du territoire.

4 étapes pour construire une ORT

1- Définir un projet de revitalisation du territoire et les parties prenantes de |'ORT.
2- Préciser le contenu de la convention (durée, secteurs d’intervention opérationnels,

calendrier, financements et gouvernance).
3- Faire délibérer I'intercommunalité, la ville principale, voire les autres communes

volontaires.
4- Signer la convention d’ORT avec 'ensemble des partenaires puis la publier.

Document contractuel pour une durée recommandée de 5 ans.

45



Focus sur les ORT

Les avantages de 'ORT

1- renforcer I'attractivité
commerciale en centre-ville
(Suppression autorisation
d’exploitation commerciale, seuil
optionnel a partir 5000 ou 2500m?)
2- Favoriser la réhabilitation de
I’habitat (Accés prioritaire aux aides:
ANAH, Eligibilité au Denormandie
dans I'ancien)

3- Mieux maitriser le foncier (droit ‘de,,

préemption renforcé yc sur parts ou
actions, droit de préemption dans Ies
locaux artisanaux) .
4- favoriser les projet a travers des
dispositifs expérimentaux.
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Projet en réflexion

Axe 1: Habitat en centre-ville

Axe 2 : Développement économique et commercial équilibré
Axe 3 : Accessibilité, mobilités et connexions
Axe 4 : Forme urbaine, espace public et patrimoine

Axe 5 : Accés aux équipements, services publics, 4 I'offre culturelle et de loisirs
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CDAC

Nouveaux criteres :
* contribution du projet a la préservation ou a la revitalisation du tissu commercial du
centre-ville
* Les colts indirects supportés par la collectivité notamment en matiere d’infrastructures
et de transports
* Les émissions de gaz a effet de serre

Réalisation d’une étude d’impact qui doit notamment démontrer qu’aucune friche
en centre-ville ou a défaut en périphérie ne permet I'accueil du projet,

La CCl, la CMA et la CA siegent de nouveaux pour avis et éventuellement réaliser
des études dans leur domaine préalables a I'analyse de la demande

Le manager de centre-ville ou I'association des commercants peuvent étre
auditionnés

Saisine possible de la CDAC pour les surfaces commerciales entre 300 et 1000m?
dans les communes de moins de 20000 habitants (sauf si dans périmetre ORT)



Focus sur les stratégies foncieres

IDENTIFIER

Offre fonciére brute

Propriétés fonciéres

constructives
UrbanSIMUL
Observation fonciére :
= Dynamiques fonciéres Gisements mobilisables
(marchés, propriete, ; Propriétés fonciéres nues,
filiéres de production,...) Systéme Connaissance fajblement béties ou avec un
= Suivi des gisements  d'information locale potentiel de recyclage du foncier
MOBILISER  scor femain ANALYSER
PLLIT) UrbanSIiMUL, GIRAF
PLH Techniciens SIG
Priorisation | besoins g Gisements opérationnels
= Schémas urbains, lus » Inventaire consolidé avec les
= Projets d'ameénagement communes
= Qualification des gisements

Choix des outils de (évaluation de la dureté fonciére)
I'aménagement et du foncier » Propositions et analyse de sites
Acquisition, QOAP, ... pour I'action fonciére

De l'identification des gisements fonciers a leur mobilisation
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