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Qui achete
Quoi ?
Ou ?
Combien ?

COMPORTEMENT D’ACHAT
DE LA CLIENTELE
DE LA VILLE DES HERBIERS
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Nous allons ici nous

intéresser au

comportement d’achat de la clientéle de

la ville des Herbiers

Consommal tion 2007.

a partir des
données issues de I'Observal

toire de la
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Enquéte auprés des f:u

consommateurs ,“ 2 000 enquétes (ménages)

Novembre 2004
& 2007

> Un échantillon représentatif de la population vendéenne selon

différents critéres (Type d’habitat - Distance par rapport aux podles
commerciaux attractifs - Age - Revenus - Taille des ménages...)

* Alimentaire (10)

* Equipement de la personne (8)
* Equipement de la maison (11)
 Culture, loisirs (10)

P> 39 produits :
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Comme en 2001 et 2004, nous avons
interrogé en novembre dernier, 2 000
ménages vendéens sur leurs habitudes

d’achats.

L’'Observatoire de la Consommation
permet une analyse détaillée du
comportement d’'achat des ménages
vendéens pour 39  produits en
alimentaire, équipement de la personne,
équipement de la maison et hygiéne,

culture, loisirs, sports.

I permet de déterminer les lieux
d’achats des ménages (centre-ville, pole
commercial de périphérie, ...), le type de
forme de vente fréquenté (commerce
traditionnel ou grande surface) et pour

quel montant d’achat.



La ville des Herbiers attire des
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sur les secteurs de St-Fulgent, La Verrie,

«CHOLET St-Laurent-sur-Sevre et le Boupeére.

,

endrenne;
V’

q
.
Rochetrejoux
\

Service Etudes & Aménagement du territoire
Service Commerce



== =

Equipement
de la
maison 24%

Equipement
de la
personne
12%

+7 %
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Les dépenses des ménages de la zone
d’attraction des Herbiers s'élevent a 286
millions d’€, soit une progression de 7 %

par rapport a 2004.

lls réalisent 48 % de leurs achats en

produits alimentaires.
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La dépense moyenne par ménage de la
zone d'attraction des Herbiers est de
12 245 € par an, soit un niveau supérieur
a la moyenne vendéenne (11 515 € par

ménage et par an).
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A titre d’exemples, la dépense moyenne
par ménage sur la zone d’attraction des

Herbiers :

- est de 474 € par an en vins, apéritifs et

alcools

- et de 253 € par an en lingerie.
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Les ménages de la zone d’attraction des
Herbiers réalisent 60 % de leurs achats
sur la ville des Herbiers (55 % en 2004).

lIs réalisent 23 % de leurs dépenses en
dehors de la zone d'attraction des
Herbiers, notamment en direction de
Cholet.



Les ménages de la zone d’attraction des
Herbiers réalisent 33 % de leurs achats
sur la zone commerciale de I'Hyper U et

13 % sur la zone Leclerc.
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Les ménages de la zone d’attraction des
Herbiers réalisent 58 % de leurs achats
en produits alimentaires sur la ville des

Herbiers et 16 % en dehors de la zone

d’attraction des Herbiers.

lls réalisent 61 % de leurs achats en
produits non alimentaires sur la ville des
Herbiers et 29 % en dehors de la zone

d’attraction des Herbiers.
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Les ménages de la zone d’attraction des
Herbiers réalisent 78 % de leurs achats
dans les grandes surfaces (76 % en
2004) et 17 % dans les commerces de
moins de 300 m? (19 % en 2004).
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