La Chambre de Commerceet
R QL y Rdedaiveddée vient
RQLl O das tObskr@attires
du Commerce et de la
Consommation deux études
R Q S y @ Snéidezalibres de
5300 commerceset de 2000
ménages/endéens
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;‘W;\ DE LA VENDEE
Lesenquétesont passéau crible

de Commerce | o
en Vendeée

consommateurs

Au total, plus de 200 000
données lites a f Q2 TeF N
70 000 donnéesconcernantla
consommation ont été
collectéest analysées

Ces données permettent de
décrypter la structuration de
f Q2 FF NS commerciale,
comprendre son évolution et
déterminer si elle répond aux
attentes et aux besoins des
consommateurs

Observatoires du
Commerce et de la Consommation

"Pays Yon et Vie”
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’ / comparaison des 5
&a,é%c C 15 grandes zones de notre
e (ENDEE [ Répartition géographique des 5 zones étudiées département

wLeNord-Ouest
wlLeBocage
. ‘ f wLeCentreOuest
wLeSudVendée
- | wLePaysyonet Vie

YON ET VIE -

SUD VENDEE

Agglomération CENTRE-OUEST
des Sables-d'Olonre
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L'offre commerciale de
la zone Yon et Vie
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> 1 pole majeur
4 poles relais
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[ Répartition géographique des commerces
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[ Q2 €omiMBcialede la
zone PaysYon et Vie est
structuréeautourde:

-1 pbdle majeur : La
RochesurYon,

- 4 péles relais (Aizenay,
LaFerriere,Le Poirésur-
Vie, Bellevillesur-Vie)
qui drainent la clientéle
des communes moins
équipées

Surles23 communesde la
zZone, aucune commune
y Q Sansgrommerce
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\NDE LA VENDEE

® 117 000 habitants

19 % des Vendéens

% @® 206 255 m? (400 m? et plus)

24 % de la surface Vendée

® 886 commerces

16 % du commerce vendéen

o

[ Les chiffres clés de la zone Yon et Vie

> Evolution sur 18 ans
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LePaysYonet Viereprésente:

w 19 % de la population
vendéenne,

w 24%delasurfacecommerciale
engrandesurface,

w 16 % des commerces
vendéens

LaRochesurYonregroupepresde

la moitié de la populationdu Pays
Yon et Vie avec pres de 52 000
habitants En termes RQ2 T ¥
commerciale® Q 6aDéommerces
(68 % de f Q 2 gomimN&cialedu
PaysYonet Vie)et presde 168000

mz de surfacesde vente de plusde
400 m? (81 % des surfacesde la
zone)

Sur 18 ans, la population a
fortement progressé: + 24 %
(supérieure a la  moyenne
vendéenne) Avec le littoral et le
rétro-littoral, le Paysyonet Vieest
une zone attractive
démographiquement, & la
Rochesur-Yon comme dans les
communesenvironnantes

Dansle méme temps, sur le plan
commercial,la surfacede vente a
plus que doublé 6  Qdey Sus
fortes progressions enregistrées
sur la Vendéederriére le Bocage)
contrairement au nombre de
points de vente qui lui a diminué
(-7%.



Depuisau moins 3 ans, la

’ i tendance 4 QA y.0BeNA
\%CCI@ , nouveau, le nombre de
WS,/ DF LA VENDEE ... Hausse de l'offre commerciale depuis commerces augmente

au moins 3 ans
A Concernant les grandes
surfaces,on constate que
les surfaces de vente
augmententde 4 %par an

® Un gain net de depuis 2007, soit un
rythme qui se ralentit

41 commerces légerement par rapport a

L @ la période 1993/ 2007 ou
les surfaces de vente

augmentaientde 5 % en
moyennepar an.

@ Une légére diminution du rythme de progression
des surfaces de vente de plus de 400 m?

7:+5%
par an en moyenne

10:+4%
par an en moyenne
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@® 8 commerces
pour 1 000 habitants

Centre
Ouest

' Un nombre de commerces pour 1000 habitants

conforme a la moyenne vendéenne
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[ Q2 Fcertierciale du
PaysYonet Vie est tout a
fait cohérentepar rapport
alamoyennevendéenne
8 commercespour 1000
habitants contre 9 en
moyenneen Vendée

[ Q2 Fcdnhderciale est
moins étoffée que sur les
zones Nord-Ouest et
CentreQuest en toute
logigque car ce sont des
zones littorales et donc
touristiques
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Une forte densité en grandes surfaces
7 alimentaires ...

v
> M? pour 1000 habitants en 2010
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Hard Discount Hypermarchés

TOTAL Grandes
Surfaces
Alimentaires

Supermarchés
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Surle PaysYonet Vie, la
densité en grandes
surfacesalimentaires est
élevée par rapport au
niveau francais mais
inférieur a la moyenne
départementale

La Rochesur-Yon est un
chetlieu de département
touristique. Sa zone
RQI { G Ndégassa B y
territoire du PaysYon et
Vie.

Sonoffre commercialeest
structurée pour répondre
a une attractivité
départementale mais
égalementouristique.
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%—/;)A‘DE & ODEE Une structure commerciale qui a évolué
~ sur 18 ans...
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® - 115 commerces
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Surle PaysYonet Vie, le
nombre de commercesa
diminué sur 18 ans Ce
sont les commerces de
moins de 400 m2 qui ont
été touchés par cette
diminution, comme en
Vendée

A f QA Y Q68 NEIBIES
surfaces ont augmenté
I QS& QI dz3 Y S yai |
plusforte surlaVendée: +
51 grandessurfacesgce qui
corresponda 110 770 mz
supplémentaires depuis
1993

Depuisau moins 2007, on
constate une inversionde
tendance pour le
commerce traditionnel
avec une progressionde
4 % du nombre de points
de vente de moins de
400mz2.
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> Secteurs en baisse

2
& 46%
e &
&'§ . ?fé\ e
M Yon et Vie ki Yon et Vie
I T |
F M Vendée M Vendée
-11% _
-16% Culture,  Services Equipement
-30% loisirs, aux de la maison
-37% -33%

-42%
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Evolution du nombre de commerces
par secteur d’activiteé

> Secteurs en hausse

santé  personnes
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La hausse sur 18 ans du
nombre de points de vente en
servicesa la personneest une
tendance générale, liée a la
recherchedu bien étre. On a
donc une progression des
salonsde coiffure et dessalons
RQSAGKSHAI dz8

En équipement de la maison,
la hausse  est trés
certainement liége a la
dynamiquedémographiquede
la zone et de facon plus
globale au désir du ménage
vendéenR Q s pioNdétaire

En équipement de la
personne, si le nombre de
points de vente a diminué, la
surfacede vente a fortement
progressé(multipliée par 3,6 ;
+12894m?).
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Que dépensent les ménages
de la zone Yon et Vie ?
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' CULTURE, LOISIRS, SPORTS

Epicerie, chocolat, confiserie, boissons non alcoolisées
Lait, ceufs, produits laitiers, beurre, fromage
Viande, volaille et gibiers frais
Charcuterie, plats cuisinés frais
Fruits et Iégumes frais

Vin, apéritifs, alcools o :
Pain, viennoiserie frais LR e
. : Produits d'optique médicale
Produits surgelés Ptiq
: . : Vétements, chaussures de sport
Poissons, crustacés frais

Patisserie fraiche 39 FAM I LLES \ Jeux, jouets

DE
PRODUITS

Prét a porter féminin Matériel de bricolage intérieur-extérieur, quincaillerie
Lingerie féminine, sous-vétements hommes Articles de jardinerie, animalerie
Prét a porter masculin Lessive produits d'entretien articles ménagers
Chaussures de ville adultes, adolescents et enfants Matériel photo, vidéo, informatique, téléphonie,
Vétements pour enfants de moins de 12 ans Petit mobilier, articles de puériculture
Vétements pour adolescents agés entre 12 et 18 ans Appareils radio, TV, hifi
Horlogerie, bijouterie de valeur Gros mobilier

Maroquinerie, accessoires, bagagerie Petit et Gros électroménager
Vaisselle, arts de la table / Linge de maison

Notre observatoire de la
consommation repose sur
f QF yI ded &S grandes
catégoriegle produits:

- Alimentaire,

- Culture loisirs,sports,

- Equipemente la personne,
- Equipemente la maison,

ce qui représenteun total de
39 famillesde produits.
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QuelquesoitlelieuR QI OK
les ménagesdu PaysYonet
Vie dépensent 705 millions
Re®en produits alimentaires,
équipementde la personne,
équipementde la maisonet
hygiéne, santé, culture,
loisirs

Le ménagedu PaysYon et
Vie:

2,4 personnespar ménage
/ Q Sum {peu plus que la
moyenne vendéenne (2,3
personnegpar meénage)

La zone Yon et Vie se
caractérisepar la présence
R Q dzydpulation familiale
avec enfants contrairement
aux zones littorales ou la
populationestplusagée
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